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szelkie spotecznosci majg strukturg sie-
W@i i znajac jej wlasciwosci, mozna prze-

prowadzaé rézne strategie promocyjne.
Ksigzka zawiera stynne przyklady kampanii ,pan-
toflowych” i rady, jak wykorzystaé sie¢ kontakiow
miedzy]t\;dzkich do celow marketingowych. Wiele
z tych metod jest, jak sam-autor przyznaje, wrecz
.Zenujaco nieskomplikowanych”, za to bardzo
efektywnych.
Emanuel Rosen, ,,Fama. Anatomia marketingu
szeptanego”, Wydawnictwo Media Rodzina,
Poznan 2003

Lestie de Chernatony

Marka |

arka to ,wigzka wartosci funkcjonainych
M i emocijonalnych”, Dzisiaj komunikuje sig

zwykle odbiorcom warto$ci emocjonal-
ne, bo o unikalne funkcjonaine trudno. Jednak pre-
zentowanie ich za pomoca tradycyjnego marketin-
gu staje sie coraz drozsze. W atrakcyjnie napisa-
nym akademickim podreczniku autor naucza o no-
wych modelach zarzadzania marka, gdzie najwigk-
szym wyzwaniem staje sie koordynacja wszystkich
dziatan firmy (facznie np. z rekrutacjg i motywowa-
niem pracownikow) woko! tworzenia zw. marki
zintegrowane.
Leslie de Chernatony, ,,Marka. Wizja i tworze-
nie marki”, Gdaiskie Wydawnictwo Psycholo-
giczne, Gdarisk 2003
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